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f MB-Research Einzelhandelsrelevante Kaufkraft \ f MB-Research Einzelhandelsumsatz \
die Anteile der Kaufkraft, die fir Ausgaben im Einze  lhandel im Ortlichen Einzelhandel getatigte Umsatze
zur Verfiigung stehen Einkaufe sind im Gegensatz zur allgemeinen Kaufkraft und zur
Allgemeine Kaufkraft abziglich der Ausgaben fur Mieten, Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft am Einkaufsort der
Hypothekenzinsen, Versicherung, Kraftfahrzeuge, fir Reisen Konsumenten erfasst
oder Dienstleistungen

K Einkaufe sind am Wohnort der Konsumenten erfasst J

o J

/ MB-Research Zentralitatskennziffern \

fur Aussagen uber die Fahigkeit eines Ortes, die Ka  ufkraft seiner Bewohner und die Kaufkraft
der Bewohner anderer Gebiete an den ortlichen Einzel  handel zu binden

Stadte mit hoher Einkaufsattraktivitat weisen Zentralitatskennz iffern von tber 100 aus, da sie
mehr Einzelhandelsrelevante Kaufkraft anderer Gebiete an sich binden als sie eigene
Einzelhandelsrelevante Kaufkraft an andere Gebiete abgeben

Einzelhandelsumsatz in %o
Zentralitatskennziffer = x 100

\ Einzelhandelsrelevante Kaufkraft in %o /
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Preise: Alle unsere Preise sind Netto-Preise zuzlglich der aktuell gultigen Mehrwertsteuer von 19% und gelten fiir eine
Arbeitsplatzlizenz.
Lizenzen: Bei mehreren Lizenzen wird der Netto-Preis mit dem entsprechenden Faktor multipliziert:
Anzahl Arbeitsplatzlizenzen Faktor  Anzahl Arbeitspl atzlizenzen  Faktor
2 1,5 16-20 3,5
3-5 2 21-25 4
6-10 25 Unternehmenslizenz/Intranet 45
11-15 3 Internet Auf Anfrage
Nutzungsrechte:

Alle unsere Daten sind urheberrechtlich geschiitzt und bleiben unser geistiges Eigentum. Die Daten kénnen je nach
erworbener Lizenz an einem oder mehreren Arbeitsplatzen innerhalb der Firma verwendet werden. Jegliche
Veroffentlichung oder Weitergabe an Dritte, auch in bearbeiteter Form, bedarf der Zustimmung der

Michael Bauer Research GmbH.
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